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ANEXO XI

MODELO DE OFERTA RELATIVA A LOS CRITERIOS OBJETIVOS!

Don/Dofia , con DNI num. , én nombre
propio (0 en representacion de la empresa), , con
domicilio en y CIF num.

Concurriendo a la licitacion convocada para la contratacion de un Servicio de planificacion y
compra de medios publicitarios para la estrategia de comunicacién B2C de las marcas del
destino turistico Islas Canarias bajo el paraguas de la marca ‘Islas Canarias Latitud de
vida’ y otras de titularidad o gestionadas por Promotur Turismo Canarias, S.A.,
financiada con el Fondo Europeo de Desarrollo Regional (FEDER) y/o con el Mecanismo
de Recuperacién y Resiliencia (Fondos Next Generation EU), bajo nimero de expediente
eAJ0011/2025, que se tramita y adjudica mediante Procedimiento Abierto con las
especialidades procedimentales de las contrataciones sujetas a regulacién armonizada, y
habiendo leido y comprendido los correspondientes Pliegos que rigen la presente contratacion,
asi como aceptando integramente su contenido, visto el contenido de la clausula num. 14.4 del
Pliego de Clausulas Administrativas Particulares (en lo sucesivo, PCAP), MANIFIESTA lo
siguiente:

PRIMERO: Que la empresa a la que represento formula la siguiente oferta econdémica?:
Comision ofertada
(sin impuestos)

Descripcion

Comision de agencia sobre la contratacion de medios,
soportes y espacios publicitarios en medios digitales

! ! R R UUTUTRIN %
(online y exterior), excluyendo redes sociales y motores
de blsqueda
Comision de agencia sobre la contratacion de medios, o
soportes y espacios publicitarios en medios offline |  "TtTT” °
Comision de agencia sobre la contratacion de medios, o

soportes y espacios publicitarios en redes sociales
Comision de agencia sobre la contratacion de medios,
soportes y espacios publicitarios en buscadores | ... %
especializados y otros analogos

Promotur Turismo Canarias, S.A., C.I.F. A-35845593, Inscrita en el Registro Mercantil de Las Palmas, Tomo 1758, Libro G.C. 34913, Inscripcion 12.

! No podra modificarse los Modelos-Anexos, debiendo presentarse los mismos cumplimentados y firmados
electronicamente, con presencia de los logotipos de los margenes.

2 S6lo se admitiran ofertas con hasta dos (2) decimales. Tampoco se admitiran comisiones de agencia inferiores a
0,1% ni superiores a 10%.
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Comision de agencia sobre la contratacion de proveedores
externos para los proyectos singulares

En relacion con la referida oferta de caracter econémico, la licitadora [MARCAR Y

RELLENAR LO QUE PROCEDA]:
A) Se somete al siguiente convenio colectivo vigente y aplicable en el sector en el que
se encuadra:
Convenio vigente de aplicacion denominado .....ceceeeeeeeereererereecererancnness , con
fecha de aprobacion...... de...... de.......
B) Garantiza que la oferta econdmica o evaluable automéaticamente es adecuada para
hacer frente al coste derivado de la aplicacion del convenio colectivo aludido.
[0 Esta exenta de repercutir 1.G.1.C en virtud de la concurrencia de la siguiente
circunstancia prevista al efecto por la normativa reguladora del impuesto

[ANADIR REFERNCIA
NORMATIVA], por lo que se manifiesta expresamente que el importe del impuesto a
repercutir es (0) cero.
] No esta establecida en territorio canario, por lo que, en aplicacion del articulo 19. 2.°
de la Ley 20/1991, de 7 de junio, de modificacion de los aspectos fiscales del Régimen
Econdmico Fiscal de Canarias, en caso de resultar adjudicataria del contrato licitado, se
invertird la condicion de sujeto pasivo del referido impuesto.

O [MARCAR SOLO SI PROCEDE] SEGUNDO: Que la empresa a la que represento formula

la siguiente oferta relativa al criterio de adjudicacién “Propuesta de red internacional”,

poniéndose de manifiesto que:

O [MARCAR SOLO SI PROCEDE] Pertenece a una red de alcance europeo.
O [MARCAR SOLO SI PROCEDE] Pertenece a una red de alcance extracomunitario.

O [MARCAR SOLO SI PROCEDE] Pertenece a una red compuesta por mas de quince (15)
paises.
A los efectos de su acreditacion, se acompafia de certificado de pertenencia a la red en cuestion
en los términos exigidos por los pliegos.

O TERCERO: Que laempresa a la que represento se compromete al establecimiento de una
oficina de caracter permanente para el asesoramiento experto destinado a la estrategia de
comunicacién y marketing, en los términos de la mejora descrita en los pliegos rectores de la
licitacion de referencia.

0 CUARTO: Que la empresa a la que represento se compromete a la utilizacion de software
especifico de control de facturacion, en los términos de la mejora descrita en los pliegos
rectores de la licitacion de referencia.
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NOVENO: Que los datos e informaciones contenidos en la oferta y restos de documentacion
exigida conforme a los Pliegos que constituyen el presente procedimiento son ciertos y, esta
licitadora, se compromete al cumplimiento de lo expresado en los mismos, sin perjuicio de la
aceptacion de la totalidad del contenido de los pliegos, anexos y el resto de documentacion de
caracter contractual que deviniera de esta licitacion.

(firma electronica)
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