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ANEXO Il

MEMORIA DESCRIPTIVA DEL PROYECTO

Nombre del
evento

Fecha prevista de
ejecucion del
evento

Publico objetivo

CRITERIOS DE VALORACION SUBJETIVA (50 puntos):

1. Definiciéon y vinculacion del evento con los objetivos de la marca
(méaximo 38 puntos, deberan alcanzar un minimo de 20 puntos para ser
susceptible de obtener patrocinio):

1.1.- Descripcidén del evento, sus actividades y calendario. Definicion de
publico objetivo y segmento turistico. Originalidad y caracter innovador.
(6 puntos)

[Véase guia del proceso de seleccion de eventos 2026]
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1.2.- Conexidn del evento con elementos identitarios del destino y que
aporten valor a la imagen de Islas Canarias (8 puntos):
[Véase guia del proceso de seleccion de eventos 2026]
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1.3.- Contribucién a la mejora del modelo turistico. Diversificacién de la
demanda y la desconcentracion territorial (8 puntos):
[Véase guia del proceso de seleccion de eventos 2026]
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1.4.- Impacto del evento en el tejido empresarial: contrataciéon de
empresas locales y creacion de empleo (6 puntos):
[Véase guia del proceso de seleccion de eventos 2026]
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1.5.- Posicionamiento y visibilidad de la marca durante la celebracién del
evento (10 puntos):
[Véase guia del proceso de seleccion de eventos 2026]

2.1. Plan previo e inicial de sostenibilidad ambiental (12 puntos)
[Véase guia del proceso de seleccion de eventos 2026]
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Para la valoraciéon de este criterio, debera cumplimentar y remitir junto a la
solicitud de patrocinio, el Anexo VI.

CRITERIOS DE VALORACION OBJETIVA (puntuaciéon maxima: 50 puntos)

2.- Proyeccidn y consolidacion del evento (maximo 16 puntos)
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2.1.- Trayectoria del proyecto:
[Indicar n° edicion del evento]

2.2.- Numero de asistentes al evento (se incluyen publico y
participantes):
[Indicar n° de asistentes al evento]

2.3.- Ejecucion del evento en distintas islas:

[Indicar el n° de islas donde se desarrolla el evento para el que se solicita el

patrocinio, asi como en qué islas y localizaciones]:
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