
 

 

RESOLUCIÓN DEL DIRECTOR-GERENTE DE PROMOTUR TURISMO 

CANARIAS S.A. RELATIVA A LA RECTIFICACIÓN DE LAS BASES QUE RIGEN 

EL PROCESO DE SELECCIÓN DE PROYECTOS Y/O EVENTOS PRESENCIALES 

ORGANIZADOS POR ENTIDADES PRIVADAS, QUE GENEREN UN RETORNO 

PUBLICITARIO A LA MARCA “ISLAS CANARIAS” Y AL DESTINO TURÍSTICO 

ISLAS CANARIAS EN EL PROCESO DE DINAMIZACIÓN TURÍSTICA DEL 

ARCHIPIÉLAGO CANARIO, PARA SU POSTERIOR FORMALIZACIÓN EN 

CONTRATOS DE PATROCINIO, ASÍ COMO A LA APROBACIÓN DE LA 

REDISTRIBUCIÓN DE SU DOTACIÓN PRESUPUESTARIA, CORRESPONDIENTE 

AL AÑO 2026 (AJ27/2025CP), 

 

Vistos los siguientes, 

 

 

 

ANTECEDENTES DE HECHO 

 

 

I.- Que, con fecha de 17 de septiembre de 2025 se publica por el Director-Gerente de la sociedad 

mercantil pública Promotur Turismo Canarias, S.A., resolución para aprobar las condiciones 

para el proceso de selección de proyectos y/o eventos presenciales organizados por entidades 

privadas, que generen un retorno publicitario a la marca “Islas Canarias” y al destino turístico 

Islas Canarias en el proceso de dinamización turística del archipiélago canario.  

 

El presente proceso de selección se rige en todo momento por los principios de igualdad, 

objetividad, publicidad transparencia, cooperación, eficacia y eficiencia en la utilización de los 

recursos económicos, y se ejerce en virtud de la actividad propiamente dicha de esta sociedad 

mercantil pública, no en ejercicio de potestades propias administrativas, en tanto no ostenta tal 

atribución legal y expresa, considerando que la contribución económica que se solicita a través 

de este proceso de selección por los organizadores y promotores de los eventos, que asumen la 

organización, la celebración y el desarrollo de los mismos, obliga a generar un retorno 

publicitario de la marca “Islas Canarias” y del destino turístico del archipiélago que impulse 

una mayor difusión de la imagen y notoriedad de la marca y destino. 

 

 

II.- Que, con misma fecha se publican los Anexos que sostienen el retorno publicitario 

obligatorio correspondientes al proceso de selección, habilitándose al efecto en portal web 

institucional de la entidad convocante Promotur Turismo Canarias S.A. para la presentación de 

las solicitudes. 

 

III.- Que, siguiendo lo establecido la Cláusula 11 de las bases del proceso de selección, la 

dotación presupuestaria destinada a este proceso de selección asciende al importe de seis 

millones de euros (6.000.000,00 €). Dicha cuantía se encuentra supeditada a la modificación y 

aprobación de los presupuestos oportunos.  

 

En dicha cláusula en su apartado 11.4 se estableció la distribución presupuestaria total asignada 

entre los distintos meses que abarca el proceso de selección de eventos, en las siguientes 

cantidades máximas y porcentajes del presupuesto total a aplicar en cada periodo a resolver: 



 

 

 

MESES PORCENTAJE IMPORTE 

Mayo-Junio 20% 1.200.000, 00 € 

Julio-Agosto 22% 1.320.000,00 € 

Septiembre-Octubre 18% 1.080.000,00 € 

Noviembre-Diciembre 8% 480.000,00 € 

 

 

IV.- Que, de la aplicación estricta de las bases y en lo que respecta a la redistribución 

presupuestaria de los sobrantes de las mensualidades anteriores de este proceso de selección 

partimos a día de la fecha de la siguiente distribución porcentual y presupuestaria siguiente: 

 

 

MESES PORCENTAJE IMPORTE 

Mayo - Junio 29,41% 1.392.714,07 € 

Julio - Agosto 32,35% 1.531.985,48 € 

Septiembre - Octubre 26,47% 1.253.442,67 € 

Noviembre - Diciembre 11,76% 557.085,63 € 

 

 

 

 Esta distribución deviene de la aplicación estricta de lo indicado en la base.11.4 en los términos 

siguientes, “El presupuesto previsto al objeto de financiar los eventos regulados en las presentes Bases 

a través de contratos privados de patrocinio, se distribuirá entre los distintos meses que abarca el 

proceso de selección de eventos, estableciéndose las siguientes cantidades máximas y porcentajes del 

presupuesto total a aplicar en cada periodo a resolver 

 

Ha de advertirse que la distribución presupuestaria descrita persigue dar la mayor cobertura posible 

al retorno publicitario que pudiera derivarse de los eventos a celebrar en las Islas durante el periodo 

que abarca el presente proceso de selección.  Si los recursos económicos distribuidos precedentemente 

por cada mensualidad/ bimensualidad no fueran agotados, se procederá, de oficio, a su redistribución 

de forma proporcional entre los restantes meses hasta el final del ámbito temporal estipulado en el 

presente proceso de selección.” 

 

 

V.- Que, como consecuencia de la revisión efectuada y del análisis actualizado, se detecta que 

el estudio técnico previo realizado para la configuración de los porcentajes (%) de distribución 

mensuales, establecidos en la cláusula 11.4 de las Bases del proceso de selección, resulta 

erróneo, circunstancia que se acredita mediante el cuadro de porcentajes e importes inicialmente 



 

 

previstos —y que se incorpora a continuación—, correspondiente a la distribución originaria 

contenida en las referidas Bases.  

 

Se ha constatado, a partir del análisis actualizado del comportamiento del sector y del histórico 

de convocatorias anteriores, una mayor concentración de eventos susceptibles de patrocinio 

en determinados periodos del año, especialmente en los meses de mayor actividad turística y 

proyección internacional. 

 

Esta concentración responde a factores estructurales del mercado, tales como la estacionalidad 

de la demanda turística, la coincidencia con calendarios internacionales de competiciones, 

ferias y eventos culturales, así como la mayor disponibilidad de público objetivo en dichos 

periodos. 

 

Como consecuencia, el volumen de solicitudes y la calidad de las propuestas presentadas 

tienden a incrementarse significativamente en estas franjas temporales, generando una mayor 

oportunidad de retorno publicitario para la marca “Islas Canarias”. 

 

Sin embargo, la distribución presupuestaria inicialmente prevista no reflejaba adecuadamente 

esta realidad, produciéndose un desajuste entre los recursos asignados y las necesidades 

efectivas de financiación, lo que hacía necesario proceder a su revisión y redistribución 

 

Por ello, la redistribución de los porcentajes presupuestarios se configura como una medida 

necesaria para alinear la disponibilidad de crédito con la realidad del mercado y optimizar la 

selección de proyectos con mayor impacto, a través del ya indicado análisis de la afluencia y 

concentración de eventos en un marco temporal. 

 

Así, se constata la necesidad de incrementar la dotación presupuestaria inicialmente prevista, 

al objeto de garantizar la adecuada cobertura financiera del proceso de selección y maximizar 

el retorno publicitario asociado a las actuaciones a financiar, en coherencia con los objetivos 

estratégicos de promoción turística de la marca “Islas Canarias”. 

 

A nivel porcentual, la distribución presupuestaria experimentó una minoración en los periodos 

correspondientes a los meses de mayo-junio y julio-agosto, cifrada en aproximadamente de tres 

(3) a cuatro (4) puntos porcentuales respecto de las distribuciones aplicadas en convocatorias o 

procesos de selección anteriores tramitados por esta entidad en comparación con el resto de las 

mensualidades. 

 

Dicha distribución ha determinado una inadecuación de dicha previsión a las necesidades reales 

y de demanda real  de los referidos periodos, debiendo procederse, en consecuencia, a la 

revisión de la misma, modificando proporcionalmente los porcentajes de distribución recogidos 

en la mencionada cláusula 11.4 de las Bases, con el fin de garantizar que los recursos 

económicos se asignen de manera coherente con la afluencia real de eventos y el retorno 

publicitario esperado para la marca “Islas Canarias”. 

 

Esta modificación de la dotación presupuestaria responde a criterios de eficiencia en la 

asignación de recursos públicos y a la necesidad de adecuar el crédito disponible a la realidad 

del mercado y al volumen de actuaciones susceptibles de generar retorno publicitario, sin que 

dicha modificación altere la naturaleza ni los principios rectores del proceso de selección, 



 

 

garantizando en todo caso el cumplimiento de los objetivos de promoción turística y 

posicionamiento del destino, todo ello conforme a la distribución que se detalla en el cuadro 

que se incorpora a continuación.  

 

 

 

 

 

MESES PORCENTAJE IMPORTE 

Mayo-Junio 32,41% 1.842.714,07 € 

Julio-Agosto 35,74% 2.031.985,48 € 

Septiembre-Octubre 22,05% 1.253.442,67 € 

Noviembre-Diciembre 9,80% 557.085,63 € 

 

 

Por el contrario, se ha de poner de manifiesto que sigue subsistente lo indicado en la base.11.4 

en los términos siguientes, “El presupuesto previsto al objeto de financiar los eventos regulados en 

las presentes Bases a través de contratos privados de patrocinio, se distribuirá entre los distintos meses 

que abarca el proceso de selección de eventos, estableciéndose las siguientes cantidades máximas y 

porcentajes del presupuesto total a aplicar en cada periodo a resolver 

 

Ha de advertirse que la distribución presupuestaria descrita persigue dar la mayor cobertura posible 

al retorno publicitario que pudiera derivarse de los eventos a celebrar en las Islas durante el periodo 

que abarca el presente proceso de selección.  Si los recursos económicos distribuidos precedentemente 

por cada mensualidad/ bimensualidad no fueran agotados, se procederá, de oficio, a su redistribución 

de forma proporcional entre los restantes meses hasta el final del ámbito temporal estipulado en el 

presente proceso de selección.” 

 

 

Asimismo, se hace constar que el incremento de la dotación presupuestaria cuenta con cobertura 

en los instrumentos de planificación económico-financiera de la entidad, no comprometiendo 

la estabilidad presupuestaria ni el equilibrio financiero de la sociedad, y siendo compatible con 

el resto de obligaciones asumidas por la misma en el ejercicio 2026. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

CONSIDERACIONES JURÍDICAS 

 

 

 

PRIMERA.- Partiendo de la idea de que, como sociedad mercantil pública, ex artículo 117.1 

de la Ley 6/2006, de 17 de julio, del Patrimonio de la Comunidad Autónoma de Canarias (en 

adelante, LPCAC) en relación con los artículos 5 y 6 de sus Estatutos sociales, Promotur 

Turismo Canarias, S.A., forma parte del sector público autonómico canario, pero se somete al 

ordenamiento jurídico privado, salvo en determinadas materias específicas de régimen 

presupuestario, económico-financiero, de contabilidad, intervención y de control financiero y 

de contratación, según se deduce del tenor literal de los apartados 2 y 3 del precitado artículo 

117 de la LPCAC, cuyo contenido reproduce el contenido del artículo 166.2 de la Ley 33/2003, 

de 3 de noviembre, del Patrimonio de las Administraciones Públicas. 

 

 

SEGUNDA.– Que, las Bases Generales que rigen el proceso de selección de proyectos y/o 

eventos presenciales organizados por entidades privadas, que generen un retorno publicitario 

de la marca “Islas Canarias” y al destino turístico islas canarias en el proceso de dinamización 

turística del archipiélago canario, para su posterior formalización en contratos de patrocinio, 

aprobadas mediante Resolución del Director-Gerente de Promotur Turismo Canarias S.A, de 

fecha 17 de septiembre de 2025, contiene la regulación del procedimiento relativo a la selección 

de tales proyectos, esto es, su régimen jurídico, sin perjuicio de que resulten de aplicación otras 

disposiciones en caso de ausencia de previsión específica en ellas. 

 

Las Bases generales que rigen el proceso de selección de proyectos y/o eventos presenciales 

organizados por entidades privadas, que generen un retorno publicitario de la marca “Islas 

Canarias” y al destino turístico islas canarias en el proceso de dinamización turística del 

archipiélago canario, para su posterior formalización en contratos de patrocinio, establecen 

expresamente en el cláusula 10.2 que "- El presente proceso de selección se realiza en virtud 

de la actividad propiamente dicha de esta sociedad mercantil pública, no en ejercicio de 

potestades propias administrativas, en tanto no ostenta tal atribución legal y expresa (…)".  

 

Conforme a esto, las sociedades mercantiles públicas se someten a lo dispuesto en las Leyes de 

Patrimonio de la Administración Pública, que remiten en lo no previsto en dichas normas, al 

Ordenamiento jurídico privado, con la salvedad de aquellas materias específicas en que les 

resulte de aplicación la normativa presupuestaria, contable, de personal, de control económico-

financiero y de contratación, de modo que, así entendido, la remisión genérica del derecho 

privado cede en preferencia al derecho administrativo cuando se abarcan asuntos relativos a 

tales materias, lo que supone acudir a la legislación específica a que corresponda en cada caso.  

 

Conforme al artículo 2.2 letra b) de la Ley 39/2015, de 1 de octubre, de Procedimiento 

Administrativo Común (en lo sucesivo, LPAC), resulta de aplicación a las entidades de derecho 

privado vinculadas o dependientes de las Administraciones Públicas las normas de dicha Ley 

que específicamente se refieran a las mismas, y en todo caso, cuando ejerzan potestades 

administrativas.  



 

 

 

De acuerdo con esto, la aplicación de este precepto tiene carácter general ya que especifica que 

“específicamente se refieran a las mismas (…) en todo caso, cuando ejerzan potestades 

públicas”. Por lo tanto, conforme a la doctrina general administrativa, las sociedades 

mercantiles públicas, si las mismas ejercen potestades administrativas han de estar sujetadas a 

las normas que regulen la forma y el procedimiento y la forma de producirse los actos 

administrativos.  

 

Por lo tanto, en tanto que las bases indican que el presente proceso de selección de eventos se 

realiza en virtud de la actividad propiamente dicha de esta sociedad mercantil pública, no en 

ejercicio de potestades propias administrativas, en tanto no ostenta tal atribución legal y 

expresa, no le seria de aplicación la normativa indicada. 

 

 

TERCERA.- Que, en virtud de dicha habilitación expresa, el Director-Gerente ostenta la 

potestad para introducir, mediante resolución motivada, aquellas modificaciones, precisiones o 

adaptaciones que resulten necesarias para el correcto desarrollo del procedimiento de selección, 

siempre que las mismas no supongan alteración alguna de los principios de igualdad, 

objetividad, publicidad, transparencia, eficacia y eficiencia que rigen el proceso ni de los 

criterios o finalidades sustantivas definidos en las Bases. 

 

Así, la Base 10 del indicado proceso de selección que refiera al “ÓRGANO INSTRUCTOR 

DE SELECCIÓN DE EVENTOS SUSCEPTIBLES DE GENERAR RETORNO 

PUBLICITARIO, indica que el órgano que instruye y resuelve el procedimiento articulado en 

las presentes bases indicadas es el Director-Gerente, que asimismo tiene en este proceso y 

ostenta, por consiguiente, entre otras, las siguientes facultades: 

 

“c) Interpretar las presentes Bases generales reguladoras de este proceso de selección.  

d) Resolver las dudas que ofrezca la interpretación de las presentes Bases generales.  

e) Modificar, en su caso, las presentes Bases generales para asegurar la consecución de la 

finalidad del proceso de selección. 

k) Cualesquiera otras que en el devenir del procedimiento de selección de eventos pudieran 

derivarse. Las resoluciones que dicte el Director-Gerente en el eventual ejercicio de las 

antedichas facultades serán inmediatamente ejecutivas.” 

 

 

Por ello y considerando que este Director-Gerente ejerce las facultades instituidas a razón de 

poder conferido en virtud de escritura otorgada ante el Notario del Ilustre Colegio Notarial de 

las Islas Canarias, Dº Guillermo Croissier Naranjo, en fecha de 09 de octubre de 2020 con 

número de protocolo 1.588, ampliado según escritura otorgada ante el Notario del Ilustre 

Colegio de Canarias Dº Ladislao César Saavedra García-Arango, en fecha 15 de mayo de 2023 

con número de protocolo 665, inscrita el 12 de junio de 2023 y ratificada por el Consejo de 

Administración de la precitada sociedad mercantil pública el día 19 de octubre de 2023; en uso 

de tales facultades, 

 

 

 

 



 

 

 

 

RESUELVO 

 

 

PRIMERO.- APROBAR la nueva redistribución presupuestaria correspondiente al proceso 

de selección de proyectos y/o eventos presenciales para el ejercicio 2026, en atención a la 

necesidad de adecuar los porcentajes de distribución inicialmente previstos en la cláusula 11.4 

de las Bases, garantizando así una asignación más eficiente y proporcional de los recursos 

económicos, en los términos reflejados en el cuadro de distribución siguiente: 

 

 

MESES PORCENTAJE IMPORTE 

Mayo-Junio 32,41% 1.842.714,07 € 

Julio-Agosto 35,74% 2.031.985,48 € 

Septiembre-Octubre 22,05% 1.253.442,67 € 

Noviembre-Diciembre 9,80% 557.085,63 € 

 

 

 

SEGUNDO.- APROBAR la modificación de la dotación presupuestaria del citado proceso de 

selección, incrementando la cuantía inicialmente prevista, quedando fijado el importe total en 

SEIS MILLONES NOVECIENTOS CINCUENTA MIL EUROS (6.950.000,00 €). 

 

TERCERO.- DISPONER la publicación de la presente resolución en el portal web 

institucional de Promotur Turismo Canarias, S.A., a los efectos de su general 

conocimiento. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

D. José Juan Lorenzo Rodríguez 

Director-Gerente 

Promotur Turismo Canarias S.A. 
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